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»Carreras & capital humano.

ALENTOS QUE ARRIESGAN

Ideas de gran empresa para ‘pymes’

Las estrategias de ‘marketing’ y comunicacion de Imayin serdn franquiciadas

PEPE VARELA

Historiador de formacién y pro-
motor de Ideas vocacional, Jorge
Marafién, presidente de Imayin,
agencla especializadaen estrate-
glas de comunicacién y proyec-
clén de marcag afina pasado y
presente en la empresa que fun-
@6 y dirige. “El pasado nos sirve
para intentar no volver a caer
dos veces en el mismo error y
prever el futuro para desarmllar
herramientas con utilidad a me-
dio y largo plazo®, asegura.
Uniendo lo unoy b otra en 2001
fundé una firma que, en tiempos
de crisis, ha optado por reinven-
tarse para seguir creciendo.
Con un pasado profesional en
o mundo de la gran agencia de
comunicacién, ssbe que, con tec-
nologia e innovacién, es podble
ofrecer a pequefios y medianos
las mismas posibilidades de co-
municacién, marketing y publick
dadde usocomiin entre las gran-
des corporaciones. “Sélo necest
tan un buen asesoramient enes-
trategia y reparto de la inver-

das que les resuelven una necesk
dad u otra. Nosotros les dfrece-
mos completar 1a cadena de va-
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Duracién y horario:

Febwero 2010 - Juko 2011 (80 ECTS)

* Fecha de inicio: 15 de Febrero de 2010
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de 2011 - Julo de 2011
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Todo1euro
Bocaditos anticrisis

Restauracién sana y equilibrada a un precio unitario.
Como potente renovador del ‘fast food’, esta cadena

canaria prepara su asalto a la franquicia.

iene a “revolucionar el fast food

moderno”. Con este ambicioso
objetivo nace Todo1euro, una cadena de
restauracion de origen canario cuyo va-
lor diferencial es que distribuye todos
sus productos al precio Uinico de un eu-
ro. “Se trata de un innovador y transgre-
sor concepto de negocio que hasta aho-
ra no se habia comercializado en ningun
pais”, sefialan desde la ensefa.

La compania ha terminado de tes-
tar con éxito el modelo en su primer
establecimiento propio y se encuentra
a un paso de abrir su segundo local,
ambos en la provincia de Las Palmas.
Ahora, tras su lanzamiento a escala
nacional, la central espera abrir seis
puntos de venta més en su primer afio

Imayin
Publicidad y marketing en cadena

Inversion inicial:

200.000 €

Canon entrada:

15.000 €

Royalty: 2%

Publicidad: 2%

Dimension del local: 100 m*

Poblacion minima: 400.000 habitantes
Duracion del contrato: 5 afos

como franquicia. Madrid, Barcelona, Va-
lencia, Sevilla 0 Mélaga figuran entre las
preferencias geogréficas de la cadena
para expandirse.

Sin apartarse de su formato de res-
tauracion rapida, el modelo de Todo1euro
desea presentar a su clientela una pro-
puesta que pueda identificarse por su ca-
racter sano y equilibrado. Una tendencia

Esta agencia ha decidido saltar a la franquicia para llegar mas lejos sin perder
la cercania con el cliente. Una oferta dirigida a profesionales del sector.

0 abundan las agencias de pu-

blicidad que concedan franqui-
cias, pero Imayin, una compafia con
una trayectoria de ocho afios, ha deci-
dido dar un impulso a su proyecto
apoyandose en esta férmula.

En tiempos de crisis el papel del
mérketing y la comunicacién cobra
mayor importancia si cabe, y no sélo
para las grandes empresas. Por ello
los responsables de Imayin ofrecen su
modelo “sencillo y atractivo para pro-
fesionales” con el fin de expandirse
por todo el territorio nacional. Buscan
personas con un perfil comercial y
cierta experiencia y conocimientos en
las 4reas de marketing y comunica-

¢ion, aunque la capacidad para acce-
der con facilidad a una cartera de em-
presas en su zona también se valora.

Su labor consistird en ofrecer un
servicio integral como agencia de pu-
blicidad en el ambito local, ya que la
propuesta de Imayin consiste en “pres-
tar un servicio global sin perder la vi-
sion local de los desafios empresaria-
les”. En primer lugar, con servicios
puntuales tales como elaboracion de
campanas de publicidad, disefio e
identidad corporativa u organizaciones
de eventos, pero también con otros
servicios de cuota, tales como envios
de newsletters, emailings o blogs cor-
porativos. Q

gastronémica que sus responsables
han denominado fast food quality eat
out—comida rapida de calidad fuera de
casa-.

Por otra parte, el disefio del concep-
to esta cuidado al detalle, desde la tea-
tralizacion de la cocina en vivo y a la
vista de todos los clientes —los bocadi-
tos se hacen al instante en presencia
del consumidor— hasta el vestuario de
sus empleados, tocados con el tipico
canotier francés. Q
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Informe sobre 22 ensefias de publicidad que suman 450 unidades sin local (278 franquiciados) y 124 establecimientos
(119 franquiciados) O es lider Publipan con 136 operadores O inversion aproximada entre 2.900 euros + [VA'y
60.000 euros O sin local o superficie minima entre |5y 100 m2 O poblacién entre 8.000 y 200.000 habitantes

Las franquicias de publicidad
aguzan el ingenio

Pilar Rodriguez Fernandez

a caida generalizada de la in-
Lversi()n publicitaria, que en

promedio super6 el 25% en el
GItimo ano 2009, ha impulsado
los soportes originales e innova-
dores de tarifas econdmicas y el
recurso a Internet, que también se

De las 22 enseias
del sector, solo 2
se pueden
considerar
agencias
tradicionales

-
caracteriza por su menor coste
frente a los medios tradicionales.
Las redes de franquicia especiali-
zadas en publicidad son un buen
ejemplo de esta tendencia.

De las 22 ensefias del sector
que buscan franquiciados en la ac-
tualidad, solo 2 (Imayin y
Publi.ess) se pueden considerar
agencias tradicionales, en el sen-
tido de que ofrecen todos los ser-
vicios de una agencia estandar.
De las 20 restantes, hay 7 que tie-
nen en coman su utilizacion de In-
ternet, aunque de formas diver-
sas. Entuciudad.es, Infoloca-
lia.com y Portaldetuciudad.com
ofrecen un modelo de negocio ba-
sado en portales digitales de in-
formacion local, que conceden zo-
nas de exclusividad para que el
franquiciado las explote comer-
cialmente.

La publicidad en general, pero
a través de la Red, es la actividad
de Servicios-Xpo y Lamiga, mien-

E En Franquicia * febrero 2010

tras que los franquiciados de Aho-
rro Compra buscan bonos des-
cuento y ofertas especiales que
insertan en una web de tiendas de
su localidad, y los de La Guia Go!
comercializan una revista men-
sual de ocio, que ademas de la
version online tiene una impresa.

Otras 4 ensenas trabajan el
segmento de las revistas gratuitas
en papel: Coffee News (semanario
para cafeterias y restaurantes),
Compra Venta Entre Particulares
(venta, traspaso o alquiler de vi-
viendas, negocios y locales), Mil-
Clasificados (anuncios clasifica-
dos) y Tot Oci (publicaciones men-
suales de ocio local).

Un concepto que ha atraido a 3
ensenas es el de la publicidad a
través de pequenas tarjetas, que
se colocan en expositores situa-
dos en zonas con mucha afluencia
de pablico. Su gancho, ademas de
la gratuidad, es la informacion de
caréacter local que ofrecen (mapas,

gastronomia, cultura, ocio). Son
GoGo Cards, Minicards y Publitar-
jetero.

Soportes exclusivos. Otros sopor-
tes mas exclusivos son los de Tic-

Predominan los
soportes
innovadores, de
tarifas
econdémicas, y el
recurso a Internet
—i-

ket Com Espana, que vende espa-
cios publicitarios en el dorso de
los tiques de caja de grandes y me-
dianas superficies; Publipan, que
aprovecha la bolsa de papel en la
que las panaderias entregan el
pan para mostrar anuncios, y Mu-
pibuzén, que hace lo mismo en un
buzén que al mismo tiempo reco-

ge la publicidad del buzoneo &= %
exterior de edificios.

El buzoneo en sentido amas
es la actividad de Buzonalia: W&

timagen comercializa soport
blicitarios dindmicos y estatices |
Leader Mobile, por su parte, za%
vecha la telefonia mévil, conc=
mente los SMS, para enviar =
macion a clientes seleccionasy
de cada empresa anunciani=

La mayor parte de las framas
cias de publicidad no neces®= &
establecimiento abierto a! =
co, de modo que el negocio =
llevarse desde el propio dom
con el consiguiente ahorro o=
tes de inversion y generales. S
17 las ensenas que funcionas
local, frente a 5 que si lo pre=
Las primeras suman 450 &
des operativas, de las que 278
62%) pertenecen a frangue
Encabezan este grupo 'z
Publipan, con 136 ope
la malaguena Infolocalia.com
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AHORRO COMPRA

AHORRO | COMPRA

Central Publicaciones, S.L.

Actividad Venta mediante la promacidn de productos del comercio con bonos
descuento y ofertas especiales a través de la web

Contacto José Maria Lopez

Direccion (/ Esperanto, 5,4y 5°

Cadigo Postal - Localidad 03503 Benidorm (Alicante)

Teléfono 9021094 22 / 966 8134 07

Fax

Internet Wiw.ahorrocompra.com

Correo comercial@ahorrocompra.com

Primer franquiciado en Espafia 2008

Unidades en Espafia 10 operadores sin local

asotiadas 7
Aperturas previstas enun aiio  No facilitado

Unidades en el exiranjero

Inversidn aproximada 5.000 euros + IVA <no desglosada>

Derecho de entrada No facilitado

Canon de mantenimiento 300 euros al mes

Canon de publcidad 0 ]

Superficie No necesita local

Poblacidn minima 50.000 habitantes |

BUZONALIA

L_b—luzonalia

Central Grupo Franquiciador MD, S.L.
Actividad Buzoneo

Contacto Francisco Hermandez
Direccion PI. Sta. Teresa. C/ César Vallgjo, 44, A
ﬁwlmal -Localidad 29196 Mdlaga

Teléfono 900900 019

Fax 902 26 26 50

Internet vww.buzonalia.com

Correo fhernandez@buzonalia.com
Primer franquiciado en Espafia 2005

Unidades en Espafia 27

asociadas 27
Aperturas previstas enun afo  6/8

Unidades en el uxtran‘lm §

Inversion aproximada No facilitada (4.000 euros para empresas del sector con 5 empleados)

Derecho de entrada 1.800 euros + IVA

Canon de mantenimiento 3% sobre facturacion

Canon de publicidad 1% sobre facturacion

Superficie Wnima- 50 m‘ - Hécome&déﬁle: Depenﬁe de fa zona de explotacion
(con facilidad de carga-descarga)

Poblacién minima 100.000 habitantes |

IMAYIN MAS ASOCIADOS S.L. -
Sede Social: ¢/ Mozart 30, 4°A. 28008 Madrid

- Fax: 91 548 52 02
- Www.imayin.com

Oficina Comercial: ¢/ Mozart 42 7° C -
Tfno: 902 02 40 83
info@imayin.com

o inmobiliaria. Se trata de un ne-
gocio de autoempleo.

I Desglose de la inversién. “Entu-
ciudad.es no requiere estableci-
miento, lo que nos permite aho-
rrarnos toda la problemaética de la
adquisicion o el alquiler”, resalta
Rafael Cruz. “Nuestra franquicia
es un medio de informacion local
online, por un lado alimentado con
la generacion de noticias de la zo-
na, y por otro, con una guia con to-
das las empresas y servicios de la
localidad. Con el canon de entra-
da [de 10.000 a 15.000 euros
mas IVA, segln poblacion], ade-
mas del saber hacer, soporte, he-
rramientas y programas, se entre-
ga al franquiciado un portal con to-
da la informacion, como noticias

“Se facilita una
web con noticias
locales, cartelera,
restaurantes y
empresas de la
zona”

-

locales, eventos de agenda, car-
telera, restaurantes, empresas o
inmobiliarias”.

La campana de lanzamiento
supone de 2.000 a 8.000 euros,
en funcién de la poblacion. La cen-
tral asesora y supervisa la inver-
sion realizada a través de las fac-
turas que aporta el franquiciado,
senala el responsable de Expan-
sién de Entuciudad.es. “El marke-
ting aplicado a una localidad es el
mas efectivo que se puede reali-
zar, ya que todo impacto seréa pi-
blico objetivo, y fomentara el co-
nocimiento y las visitas al portal.
La campana es fundamental para
dar a conocer nuestra web, lo que
nos daré un buen posicionamien-
to en buscadores y ayudara a la
comercializacion”.

La inversion aproximada es de
15.000 a 25.000 euros, y se re-
comienda un fondo de maniobra
adicional de 5.000 euros.

1 Plantilla. El franquiciado y un
empleado.
1 Duracion del contrato. 15 afios.

CIF: B83107151

Publicidad |

La publicidad, la comunicacion y
el marketing son los tres ejes del
negocio que propone Imayin. “Ofre-
cemos un trato personal y muy cer-
cano a los clientes, y el franquicia-
do nos facilita esta labor”, dice Jor-
ge Maranén, director de la marca.
“Nuestros servicios estan muy
orientados a la comunicacion onli-
ne, sin descuidar todos aquellos
que, siendo mas tradicionales, si-
guen estando presentes, como el
disefo o la identidad corporativa”.
1 Trayectoria. La matriz de Imayin
opera desde 2001, aunque el con-
cepto que se empieza a franquiciar
ahora se puso en marcha en 2009
en la unidad propia con que cuenta
la ensena, sita en Madrid.

1 Perfil del asociado. Profesional
que suefie con montar su propia
agencia de publicidad y que sea
emprendedor, con una clara voca-
cién comercial y conocimientos de
marketingy comunicacion. Su labor
sera la de captar y gestionar cuen-
tas en el ambito de actuacion de su
franquicia, y tendra el respaldo de
la central para gestionar los traba-
jos.

1 Desglose de la inversion. “Reco-
mendamos comenzar la actividad
desde una oficina que no implique
ningan gasto —el propio domicilio,

“El franquiciado
tiene el respaldo
de la central
para gestionar
los trabajos

que capta”

-
un despacho familiar-, pero, en ca-
so de necesitar alquilar una, esta
no tiene por qué estar ubicada a pie
de calle”, explica el director de Ima-
yin. “Por esta razén no debe con-
templarse ni obra civil, ni mobiliario
o decoracion especifica para este
modelo de negocio. Las Unicas in-
versiones estimadas en este senti-
do serian muy basicas: ordenador y
conexion a Internet, teléfono movil

febrero 2010 ¢ En Franquicia
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| Publicidad

»» de forma efectiva, directa y dura-
dera con sus clientes, sin tener
que crearles molestias anadidas”,
indica Isidro Provenza, director-ge-
rente de la firma.

I Trayectoria. Mupibuzon se cred
en Zaragoza, donde se halla su se-
de, en 1999, y desde el pasado

Recoge los
folletos del
buzoneo y sirve
para insertar
publicidad de
empresas

-
ano 2009 desarrolla un proyecto
de franquicias. En la actualidad tie-
ne representacion en Zaragoza,
L'Hospitalet de Llobregat, Huesca,
Alcaniz, Ejea de los Caballeros,
Pamplona y Lleida, con un total de
7 unidades operativas (4 asocia-
das).

1 Zonas preferentes. Madrid, Bar-

e+ Viene de la pigina 43

celona, Sevilla, Malaga, Bilbao y A
Coruia.

1 Perfil del asociado. Emprendedor
con vocacion de autoempleo y do-
tes comerciales. El negocio no re-
quiere dedicacion plena.

1 Desglose de la inversion. Derecho
de entrada: 5.000 euros mas IVA
(incluye equipo de instalacion). Lo-
te de 100 soportes Mupibuzon:
3.901 euros. Zona de exclusivi-
dad: 8.000 euros para los prime-
ros 100.000 habitantes y 2.500
para los siguientes 100.000.

1 Plantilla. El franquiciado.

1 Duracion del contrato. 5 afios.

PORTALDETUCIUDAD.COM

Portaldetuciudad.com franquicia
un modelo de negocio consis-
tente en portales digitales con in-
formacion y contenidos de caracter
local y general. “Las empresas y
profesionales de cada ciudad o zo-
na de actuacion se benefician de

NEC14S ———

IMAYIN ¢ S oy e
1mayin .,

Central Ymas Central de Franquicias, S.L

Actividad Publicidad, comunicacion y marketing

Contacto Maria Jesiis Reyes/Marisa Mérquez

Direccion C/ Mozart, 42, 7° C

Codigo Postal - Localidad 28008 Madrid

Teléfono 902024083

Fax 91548 52 02

Internet WWW.imayin.com

Correo franquicias@imayin.com

Primer franquiciado en Espafia

Unidades en Espafia 1

asociadas
Aperturas previstas en un afio

Unidades en el extranjero

Inversidn aproximada 14.000 euros + IVA <no desglosada>
Derecho de entrada 6.000/12.000 guros + IVA |
Canon de mantenimiento 5% sobre facturacion (minimo de 550 euros al mes) |
Canon de publicidad 150 euros al mes |
Superficie No necesita local (domicilio u oficina familiar desde 20 m2) |
Poblacién minima 100.000 habitantes |
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Noticias, participacidn ¢ informacion
de tu locolidad en internet

tas, pero cuantos menos vengan serd mas necesario hacer publicidad pa-
ra que lleguen a los lugares interesantes de cada ciudad. Nuestra ensefia
proporciona una informacién muy directa, y se pueda calcular el rendi-
miento de la inversién”.

Un entorno para participar

e informarse

Eva Lépez, directora de Expansién de Infolocalia.com
(noticias, participacién e informacién local en Inter-
y net)

“Vemos un futuro inmediato muy prometedor, ya que Internet y la co-
municacién audiovisual son dos de los sectores con mds desarrollo de
los ltimos tiempos. Si le unimos la participacién que fomentan las re-
des sociales, nuestra marca se convierte en el medio ideal para todo ti-
po de usuarios que obtienen en un mismo entorno lo que necesitan en
cuanto a participacion, noticias e informacién de su localidad.

La situacién del sector en el dltimo afio se ha visto deteriorada por el
importante descenso de inversiones publicitarias en los medios de co-
municacién. Esto ha tenido miltiples consecuencias, algunas muy ne-
gativas como la destruccién de empleos, mientras que otras, como la
que estd experimentando nuestra red, se basan en aprovechar oportu-
nidades de negocio donde muchos solo ven, por ahora, crisis y retro-

»
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IMAYIN MAS ASOCIADOS S.L. -

Oficina Comercial: ¢/ Mozart 42 7° C -
Tfno: 902 02 40 83
info@imayin.com

Central Creaciones Audiovisuales del Sur, S.L.
Actividad Noticias, participacion e informacidn local en Internet
Contacto Eva Lépez

Dieein ~ Pa Ermita, 21

Cadigo Postal - Localidad 29780 Nerja (Mélaga)

Teléfono 902.955700/6707377 46

Fax 902 955 085

Internet www.infolocalia.com

Correo franquicia@infolocalia.com

Primer franguiciado en Espaiia 2009

Unidades en Espafia 130 operadores sin local

asociadas

b

Unidades en el extranjero

Aperturas previstas enunafio 1

Inversién aproximada No facilitada

Derecho de entrada 0 |
Ganon de mantenimiento 1.500 euros al mes |
Canon de publicidad 0 |
Superficie No necesita local

Poblacion minima 8.000 (recomendable) |

CIF: B83107151

Sede Social: ¢/ Mozart 30, 4°A. 28008 Madrid
- Fax: 91 548 52 02

- www.imayin.com
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Tfno: 902 02 40 83 - Fax: 91 548 52 02
inffo@imayin.com - www.imayin.com



